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Ozet

Reklamlar firetildikleri toplumun kiiltiirel, ideolojik ve toplumsal degerlerini yansitan metinler olmasinin yani sira ayni zamanda
kurgusal yapilardir. Bu metinlerin anlamsal boyutlari, s6z konusu kurgusal yapinin birbirine eklemlenmesiyle ortaya ¢ikar. Dolayisiyla
ideolojik ve toplumsal ¢dziimlemelerden 6nce, metnin yapisal isleyiginin ve anlam olusum siire¢lerinin ¢dziimlenmesi gerektigi
diistiniilmektedir. Bu nedenle mevcut ¢alismada Halkbank’in “Anneler Giinii”’ne 6zel yayimladigi reklam metni yazinsal gostergebilim
acisindan incelenmistir. BoOylece anlam olusum siiregleri yapisal olarak ortaya konulmustur. Coéziimleme ii¢ asamada
gerceklestirilmistir: sdylemsel, anlatisal ve derin yap1. Yapilan gostergebilimsel analiz sonucunda sdylemsel yapida yer alan kisi, uzam
ve zaman gibi olusturucu dgelerin, reklam filminde yer alan ve temel anlati kisisi olan anneler {izerinde olumlu bir etkisi oldugu
saptanmigtir. Anlatisal yapida anneler 6zne, ¢ocuklarin esenligi nesne, Halkbank da yardimci 6ge olarak belirlenmistir. Derin yapida
ise metnin temel karsithiginin “ilgili anne” ile “ilgisiz anne” oldugu saptanmistir. Reklamda annelik, fedakarlik, ¢ocugun mutlulugu ve
bakimi kavramlar kiiltiirel olarak olumlanmaktadir. Banka s6z konusu toplumsal kabulleri benimseyen ve destekleyen bir figiir olarak
sunulmaktadir. Sonug olarak ¢aligma, reklam metinlerinin kurgusal ve yapisal diizenleriyle olusturduklari anlami1 ve bu anlamin olusum
siireglerini ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle yazinsal ¢oziimleme, reklam gibi diger metin tiirlerinin ¢6ziimlenmesinde bir ilk agama
olarak degerlendirilebilir.

Anahtar Kelimeler: Yazinsal gostergebilim, reklam gostergebilimi, gdstergebilim, anlam

Abstract

Advertisements are not only texts that reflect the cultural, ideological, and social values of the societies in which they are produced, but
also fictional constructs. The semantic dimensions of these texts emerge through the articulation of this fictional structure. Therefore,
before ideological and social analyses, it is considered necessary to examine the structural functioning of the text and the processes
through which meaning is produced. For this reason, the present study analyzes Halkbank’s “Mother’s Day” commercial within the
framework of literary semiotics. In doing so, the structural processes of meaning-making are revealed. The analysis was conducted in
three stages: discursive, narrative, and deep structure. As a result of the semiotic analysis, it has been determined that the constitutive
elements in the discursive structure—such as actor, space, and time—have a positive impact on the mothers, who are the main narrative
subjects in the commercial. In the narrative structure, mothers were identified as the subject, children’s well-being as the object, and
Halkbank as the helper element. In the deep structure, the fundamental opposition of the text was determined to be between the “attentive
mother” and the “neglectful mother.” The concepts of motherhood, self-sacrifice, children’s happiness, and care are culturally affirmed
in the commercial. The bank is presented as a figure that embraces and supports these societal values. In conclusion, the study reveals
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the meaning that advertising texts construct through their fictional and structural organization, as well as the processes through which
this meaning emerges. In this respect, literary analysis can be considered a preliminary stage in the examination of other types of texts,
including advertisements.

Keywords: Literary semiotics, advertising semiotics, semiotics, meaning

Résumé

Les publicités sont des textes qui, en plus de refléter les valeurs culturelles, idéologiques et sociales de la société dans laquelle elles sont
produites, constituent également des constructions fictionnelles. Les dimensions sémantiques de ces textes émergent de 1’articulation
de cette structure fictionnelle. Ainsi, avant toute analyse idéologique et sociale, il est considéré nécessaire d’examiner le fonctionnement
structurel du texte et les processus de production du sens. Pour cette raison, dans la présente étude, le spot publicitaire publié par
Halkbank a I’occasion de la “Féte des Méres” a été analysé du point de vue de la sémiotique littéraire. Les processus de production du
sens ont ainsi été mis en évidence de maniere structurelle. L’analyse a été menée en trois étapes : le niveau discursif, le niveau narratif
et le niveau profond. A la suite de I’analyse sémiotique, il a été déterminé que les éléments constitutifs présents dans la structure
discursive — tels que les actants, 1’espace et le temps — exercent un effet positif sur les méres, figures principales du récit dans le spot
publicitaire. Au niveau narratif, les meres ont été identifiées comme sujet, le bien-étre des enfants comme objet, et Halkbank comme
adjuvant. Au niveau profond, I’opposition fondamentale du texte a été définie comme celle entre la “mére attentionnée™ et la “meére
indifférente”. Dans la publicité, les notions de maternité, de sacrifice, de bonheur et de soin de I’enfant sont culturellement valorisées.
La banque est présentée comme une figure adoptant et soutenant ces valeurs sociales. En conclusion, 1’étude met en lumiére la
signification produite par la structure fictionnelle et organisationnelle des textes publicitaires ainsi que les processus par lesquels cette
signification se construit. A cet égard, I’analyse littéraire peut étre considérée comme une premiére étape dans 1’examen d’autres types
de textes, tels que les publicités.

Mots-clés : Sémiotique littéraire, sémiotique publicitaire, sémiotique, signification

1. Giris

Insanoglu, tarihin baslangicindan giiniimiize kadar iletisimi siirdiirmek, bilgi birikimini ve diinyay1 anlayis bi¢imini
aktarmak i¢in pek ¢ok sey yapmustir. Ancak yaptigi en 6nemli seylerden biri belki de yasanilana ya da sahit olunana bir
anlam yiiklemesi olmustur. S6z konusu anlam karanlik ¢caglarda magara duvarlarinda, giiniimiizde ise sokaktaki bir reklam
panosunda ya da bir mimari yapida kargsimiza ¢ikmaktadir. Her ne kadar farkli amagclarla iiretilmis olsalar da tiim bu
iiretimler temelde bir anlam tagimaktadir. Gostergebilim de bu anlami, onu meydana getiren yapilar1 ve olusum siire¢lerini
inceler.

Erkman’a (1987, s. 30) gore, “Gostergebilim, gosterge dizgelerini inceleyen bilim dalidir.” Anlamli herhangi bir biitiin
gostergelerden olusmaktadir, gosterge de bir gdsteren ve gdsterilenin bir araya gelmesiyle meydana gelir. S6z konusu bir
araya gelis ile anlam meydana gelmektedir. Elmali’ya (2022, s. 21) gore, “Anlam her zaman biitiin aciklig1 ile kendini
gbstermemis, anlama ulasilmak igin farkli bakis agilarina, farkli metotlara ihtiyag duyulmustur. Bu ihtiya¢ farkli
anlamlandirma yollariin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.” Gostergebilim de bu bu anlamlandirma yollarindan biri olarak
ortaya ¢ikmustir.

Gostergebilimsel yontemlerle incelenen anlamli biitiinler bir metin olarak kabul edilebilir. Bu baglamda metin kavrami
Kalelioglu’na (2021) gore, ulasilmak istenen anlamin tagiyicisi veya yansiticisidir. Bir bagka deyisle bir mimari yapittan
romana, sinema filminden reklama kadar her sey alicisina temelde bir mesaj iletmektedir. Bu mesaji tastyan nesne, yaratici
iiretim ya da olusumlar metin olarak kabul edilmektedir. Metin kavramindan daha dar bir anlam alanina sahip olan ve
yazinsal gostergebilimle iliskilendirilen anlafi kavrami bu noktada 6nem kazanmaktadir. Rifat’a (2013, s. 12) gore anlat,
“Bir olayin ya da olaylar dizisinin anlatimimi gerceklestiren sozlii ya da yazili sdylem; bu sdylemin konu edindigi gercek
ya da kurmaca olaylarin eklemlenis iliskilerinin olusturdugu orgii, anlatisal metin.” Bagka bir deyisle anlatisal metinlerin
yapisal bir diizeni vardir. Bu diizen baslangi¢-ilerleme-sonug gibi bdliimlerin bir araya gelerek anlamli bir biitiin
olusturmasini; bu biitiiniin doniisiimler icermesini ve séz konusu yapinin bir ifade bi¢imi, bu bi¢im yazili ya da sozlii
olabilir, ile ortaya konmasini ifade eder. Bu nedenle, genis bir perspektifte bir mimari yapit metin olarak kabul edilebilirken;
anlati metni baglaminda bir olay dizisi, kisi, yer ve zaman unsurlari ile degigim, doniisiim ve eklemlenme gibi yapisal 6geler
aranir. Ozetle denebilir ki, alicisina belirli bir mesaj ileten bir mimari yapittan, belirli bir olay érgiisii, kisi ve uzam gibi
unsurlar igeren ve bunlar1 belirli bir ifade bi¢imiyle diizenleyen anlatisal bir metin tiirii olan romana kadar pek ¢ok yapi1
gostergebilim araciligiyla incelenip anlamlandirilabilir.

Reklam metinleri de gdstergebilimsel yontemlerle anlamlandirabilecegimiz anlatisal metin tiirlerinden biridir. Reklam, bir
iirlinlin ya da imajin dilsel ve dildis1 gostergeler kullanilarak kitle iletisim araglar1 aracilifiyla pazarlanmasidir. Gazete,
radyo ve dergi gibi medya metinlerinden belki de en 6nemlisi olan reklamlarin, {iretim amaclar1 geregi karmagik ve
¢oziimlenmeye elverisli bir yapisi vardir. Bu baglamda Parsa ve Olgundeniz’e (2014, s. 9) gore, “Medya metinlerini okumak
gerekmektedir, ¢iinkii bu ¢iktilar basitge var olmamisglardir; bu metinler yapilandirilmig bir biitiindiir ve yaraticilarinin
bilingli se¢imleri, tercihleri, degerleri ve ideolojileri ile donatilmislardir. Boylece medya metinlerini okurken goriinenin
ardinda goriinmeyenleri, ima edilen anlamlar1 da anlamlandirmak gerekir.”
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Reklam metinlerini iireten yaratici ekipler toplumda belli bir etki yaratabilmek i¢in s6z konusu toplumun kiiltiirel, milli ve
ideolojik degerlerine hakim olmalidir. “Ayrica reklamlar bireylerin sikintilari, duyumlarinin, egilimlerinin aktarildig:
Ogelerdir. Bu baglamda reklam iletisinin belli bir yontemle ¢dziimlenmesi, bireylerin hem toplumsal yasam1 hem de diissel
egilimleri iizerine bilgi aktarir” (Kiigiikerdogan, 2005, s. 30).

Reklamlar birtakim ideolojik, kiiltiirel ve toplumsal degerleri yansitmaktadir. Bu metinleri ¢éziimlemek s6z konusu
toplumun temel dinamikleri ve egemen ideolojileri hakkinda pek ¢ok bilgi verir. Ancak reklam metinleri, diger pek ¢cok
metin tiirii gibi kurgusal bir yapiya sahiptir. Kendi i¢inde bir evren yaratan bu metinlerin kendine 6zgli zamani, mekéni ve
kisileri bulunur. Bu olusturucu dgelerin her biri, metnin vermek istedigi mesaj dogrultusunda kurgulanir. Bu metinlerde
kisiler belirli eylemleri belirli nedenlerle gerceklestirir, olaylar bir neden-sonug iliskisi i¢inde ilerler. Tiim bu unsurlar
verilmek istenen bir mesaj etrafinda adim adim Oriiliir. Bu 6riilme yani eklemlenme siireci sayesinde metin, ideolojileri ve
toplumsal dinamikleri yansitir hile gelir. Dolayistyla bu metinlerin ideolojik anlamlarini ¢éziimlemeden 6nce bu degerlerin
anlamsal olarak nasil iiretildigine bakmak gerekir. Bagka bir deyisle, anlam1 ¢ok boyutlu ele almadan 6nce o anlamin nasil
ve hangi siireclerle olustugunu ¢éziimlemek énemlidir. Ciinki{i bu metinler tasidiklar: herhangi bir anlamsal degeri kurulan
anlatiya, bu anlatiy1 olusturan karakterlere, karakterlerin eylemlerine, olay orgiisiine ve temel anlamsal karsitliklara
bor¢ludur. Dolayisiyla séz konusu metinleri etkili kilan ve ideolojik degerler barindirmasini miimkiin kilan sey, sahip
olduklar1 kurgusal yapilardir. Bu kurgusal yapilardan biri de Halkbank’in 2025 yilinda Anneler Giinii i¢in hazirladigi
reklamdir.

Bu ¢alismada, Halkbank’in yayimladigi bu reklam metni yazinsal gostergebilim agisindan incelenmistir. Calismanin temel
amaci, reklam metnindeki anlamin olugum siireglerini yazinsal gostergebilim yontemiyle ortaya koymaktir.

2. Yontem

Calismada Halkbank’in Anneler Giinii'ne 6zel olarak yayimlanan reklam metni, yazinsal gostergebilim yontemiyle
¢Oziimlenmistir. Greimas’in ortaya koydugu ¢éziimleme modeline gore anlam iiretim siireci derin yapilardan yiizey yapilara
dogru gergeklesmektedir. Paris Géstergebilim Okulu’nun temsilcilerinden olan Denis Bertrand, Greimas’in ortaya koydugu
¢oziimleme modelinden hareketle ii¢ asamali bir ¢éziimleme siireci 6nerir. Bu siire¢ ayni zamanda anlatilarin tiglii yapisini
da ortaya koyar (Bertrand, 2000°den akt. Kalelioglu, 2024, s. 126).

Betisel Yerlem: Kisi, uzam, zaman
Soylemsel Yapi .
Izleksel Yerlem
Anlatisal Cizge: Sozlesme, eding, eylem (edim), yaptirim
Eyleyensel Sozdizim: Ozne, nesne, gonderen, goénderilen,
yardime1, karsit 6zne (engelleyici); anlati izlencesi, anlatisal
Anlatisal- izlem
Gostergesel Yapi
Kipsel Yap1: Yapmak istemek, yapmak zorunda olmak, yapmay1
bilmek, yapabilmek ve olumsuzlari
Derin Yapi
Temel anlam ve temel sdzdizim (gdstergebilimsel dortgen)

Cizelge 1: Anlatinin tiglii yapisi ve ¢oziimleme siireci (Bertrand, 2000°den akt. Kalelioglu, 2024, s. 126)

Yontem Cizelge 1’de gorildiigi lizere li¢ asamali bir ¢éziimleme 6rnekgesi sunmaktadir. Bu asamalar séylemsel yapi,
anlatisal-gostergesel yapi ve derin yapi seklindedir. Bertrand’in ¢6ziimleme modeli Greimas’in anlam iiretim siirecinin tam
tersidir. Ciinkii Greimas’in tersine anlam ¢6ziimleme siirecinin yiizeysel yapilardan derin yapilara dogru gergeklestigini
kabul eder (Kalelioglu, 2024).

Soylemsel ve anlatisal yapi ¢ozlimlemeleri yiizeysel diizeyde yer alir ve bu iki asamadan elde edilen veriler 1s181nda derin
yapr ¢dziimlemesi gercgeklestirilir. Derin yapida metnin iizerine insa edildigi temel anlamsal karsitlik ve bu karsitlik
cercevesinde olusan anlamsal bagmtilar saptanir. Bu sayede metnin vermek istedigi temel mesaja ulasilir. “Iste bu ii¢
diizeyin birbirini denetlemesinden ve birbiriyle tutarli bir bicimde kaynagmasindan olusan Greimas gdstergebilimi yalnizca
bildirigimi (iletisimi) saglayan yalin gdsterge dizgelerini degil, amaclh olarak bir bildiri (ileti) sunmayan ama yine de
anlamsal katmanlardan olugan biitiin gosterge dizgelerini ¢dziimleyebilecek bir kuramdir, siirekli gelisen bir bilimsel
tasaridir. Bu tasari, herhangi bir anlamli biitiin, sdzgelimi yazinsal ya da bilimsel bir metin, bir resim (tablo), bir mimarlik
yapist, bir tiyatro gosterisi, bir miizik yapit, bir film, ya da s6z gelimi insanlar1 yonlendiren tutkular evreni hangi anlamsal
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katmanlardan gecerek olusuyor, bunu bir istdil araciligiyla yeniden yapilandirmaya c¢aligir. Dolayisiyla bir gosterge
dizgesindeki anlamlar1 degil de anlamin eklemlenis bi¢imini, anlam iiretiminin siireclerini (anlamlama siirecleri) ortaya
¢ikarmaya ¢aligir” (Rifat, 1998, s. 179).

Yaklagimi daha iyi anlamak i¢in matruska bebek 6rnegi verilebilir. Bir Rus oyuncagi olan matrugka bebekler, birbirinin
icine yerlestirilmis birka¢ oyuncaktan olusur. ilk bakista tek bir bebek gibi goriiniirler, ancak her bir bebegin iginde farkli
renk ve bigimde bagka oyuncaklar bulunur. Bu bebekler birbirinden farkli olsa da bir araya geldiklerinde anlamli bir biitiin
olustururlar. Bir metin de tipki bu Rus oyuncag: gibi i¢ ige gegmis katmanlardan olusur ve anlam bu katmanlar araciligiyla
insa edilir. Metinlerin yilizey yapidan derin yapiya dogru ¢odziimlenmesi, en iist katmanda bulunan bebekten en alt
katmandakine ulasmaya benzetilebilir.

2.1.Yontemin uygulanma bigimi

Bu ¢aligmanin ¢6ziimleme asamasinda, Murat Kalelioglu'nun “Yazinsal Gostergebilim: Bir Kuram Bir Uygulama Anlam
Uretim Siiregleri” adli ¢alismasindaki yontemsel yaklasim ve sundugu yol haritas1 kullanilmistir. Buna gére ¢dziimleme
asamasinda once yiizeysel diizeyde yer alan soylemsel yap1 ele alinmaktadir. Bu asamada metnin olusturucu unsurlari olan
kisi, uzam ve zaman unsurlar1 belirlenir, ardindan betisel 6zellikleri ve izleksel rolleri ile ele alinir. Devaminda bu ti¢
unsurun temel anlati kisisi lizerindeki etkileri ortaya konulur. Soylemsel yapinin ardindan anlatisal-gostergesel yapi gelir
ve eyleyenler belirlenir. Bu agamada ilk diizeyde yer alan olusturucu unsurlar gerceklestirdikleri eylemler ve bu eylemlerin
sebep oldugu degisim-doniigiimler agisindan ele alinir (Kalelioglu, 2024).

“Bir etken (actant), diger tiim belirlenimlerden bagimsiz olarak bir eylemi gerceklestiren ya da bir eyleme maruz kalan sey
olarak diisiiniilebilir” (Greimas & Courtes, 1982, s. 5). S6z konusu eyleyenler (actant) 6zne, nesne, gonderen, gonderilen,
yardimct ve engelleyici (karst 6zne) seklindedir. Eyleyenlerin belirlenmesinin ardindan birbirleri ile olan iliskileri
eyleyenler semasinda gosterilir. Bu sema iizerinde belli anlam eksenleri yer almaktadir. Giinay’a (2018, s. 148) gore, “dzne
ve nesne arasinda isteyim ekseni (fr. axe de vouloir) vardir. Ozne nesnesini aramaktadir. Yardimci ve engelleyici arasinda
gii¢ ekseni (fr. axe de pouvoir) vardir. Eylemini gergeklestirmede Yardimci, 6zneye yardim ederken, engelleyici buna karsi
¢ikar. Ikibinli y1llardan sonra yardimei yerine “6znenin kipliklerinden”, engelleyici yerine ise eger insansa “kars1 6zneden”
s0z edilir olmustur. Génderen ve Gonderilen arasinda bilgi ekseni (fr. axe de savoir) vardir. Gonderen, ozneyi arayis
konusunda bilgilendirip onu eylem yapmaya zorlar. Gonderilen, gonderen ile 6zne arasindaki anlasmanin sonucu demektir.”

Bu ¢aligmada eyleyenler semasi, Kalelioglu’nun (2024) “Eyleyensel S6zdizim” olarak adlandirdigi sema dogrultusunda;
Gonderen, Gonderilen, Nesne, Ozne, Yardimci, Engelleyici gibi adlandirmalarla kullanilmistir. Bu ¢aligmada kullanilan
semada, Greimas’in ortaya koydugu eyleyenler semasina kiyasla adlandirmalar baglaminda farkliliklar bulunmaktadir.
Ornegin Ugan’a (2016, s. 118) gore Greimas’m semasi, “Génderici, Alici, Nesne, Ozne, Yardim Edici ve Engelleyici’den”
olusmaktadir.

Anlatisal-gostergesel yapinin ikinci asamasi anlati izlencesidir. Anlati izlenceleri metinde yer alan degisim ve doniisiimleri
gorlinlir kilar. Ugan’a (2016, s. 113) gore, “Her anlati metninde bir 6nce, bir esnasinda, bir de sonra diyebilecegimiz
bolimlemeleri gbzlemek miimkiindiir. Bagka bir deyisle, bir baslangi¢c durumu, bir ger¢eklesim durumu ve bir de sonug
durumu vardir. Bu siire¢ i¢inde eyleyen 6zne ile eyleyen nesne bir baglasim ve ayrisim iligkisi i¢indedirler. Eyleyen 6zne
bir eylemde bulunan, icra edici 6znedir. Ozne-Nesne iliskisinde 6zne, eylemini yapar ve baslangi¢ durumunu bozar, yeni
bir durum yaratir. Béylece bir durum sézcesi, bir edim sézcesiyle yeni bir durum sézcesine doniisiir. Bu durum ve doniistim
stirecine anlat1 izlencesi denilir. Bir anlatida ana alt izlencesinin yaninda, alt anlati izlenceleri, eding izlenceleri de olabilir.”

“Greimas gostergebiliminde, bir durum sdzcesiyle onu yonlendiren edim sdzcesinden olusan dar anlatinin yapisi anlati
izlencesi olarak adlandirilir ve bir birim olarak benimsenir. Daha genis biitiinlerin ¢éziimlenmesinde énemli bir islevi
bulunan bu yapi su iki bi¢imde eklemlenir:

1) Al =[01-> (02 N N)]
2) Al =[02-> (02 UN)]

Burada gordiigiimiiz degisik belirtkeleri sdyle adlandirabiliriz: Al anlati izlencesi, O1 edim dznesi, O2 durum 6znesi, N
nesne, [ ] edim sdzcesi, ( ) durum s6zcesi, -> edim islevi ya da doniisiim, N baglasimi U ise ayrisim” (Yiicel, 2005, ss. 152-
153).

Anlat1 izlencesi dort evreden olusmaktadir. Bunlar eyletim, eding, edim ve yaptirim seklindedir. Her bir evrenin kendine ait
kiplikleri vardir. Ozne nesnesine ulasmak igin her bir asamada gerekli kiplikleri edinmelidir. Kalelioglu’na (2024, ss. 168-
169) gore, “Greimas’in Eyletim asamasi anlatinin baslangic durumuna esdeger bir asamadir...Eyletim asamasinin kipsel
yapilart bildirmek (informing), bilmesini istemek (wanting to know), yapmasin istemek (wanting to do), inandirmak
(convincing) ve yaptirmaktir (having to do). S6zi edilen kipsel yapilarin gonderen tarafindan edinilmesi, génderen ile
islemci 6zne arasinda gerceklesen bir sdzlesmeye isaret etmektedir.” Giinay (2018, s. 221) gonderen ve 6zne arasinda
gerceklesen bu sézlesmeyi soyle ifade eder, “Anlasma (ya da s6zlesme) (fr. contrat) gdonderen ile 6zne arasinda gergeklesen
bir durumdur. Génderen 6zneyi bir edimi gerceklestirmesi konusunda ikna eder.” Anlati izlencesinin bu ilk asamasinda
gonderen, gerekli kiplikleri edinerek 6zneyi nesnesine ulagsma yolculuguna baslatir.
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“Eding asamasi anlatilarda ilerleme asamasinin baslangi¢ noktasidir. Oznenin bu asamada edinmesi gereken kiplikler;
yapmak istemek (wanting to do, yapmak zorunda olmak (having to do), yapmaya muktedir olmak (being able to do) ve
yapmayt bilmektir (knowing to do)” (Kalelioglu, 2024, s. 170). Anlat1 izlencesinin bu ikinci asamasinda 6zne, gonderenle
yaptig1 sozlesme dogrultusunda gerekli islemlerde bulunmak, zorunlu doniistimleri gergeklestirmek ve herhangi bir eyleme
gegebilmek i¢in gereken yetenekleri edinir (Kiran& Kiran, 2021).

Edim asamasinda 6zne bir 6nceki agsamada edindigi bilgi, giic veya yetenek ile nesnesine ulagsmak i¢in ¢esitli eylemler
gerceklestrir ve bu eylemler doniistiiriicii eylemlerdir. Bu baglamda Kalelioglu'na (2024, ss.171-172) gore, ... bu asamada
0znenin doniistiiriicli eylemleri bir durumdan baska bir duruma gegisi saglamaktadir. Bu degisen durum ve gegisler olmazsa
anlatinin ilerlemesi olanaksizdir. Bu nedenden dolay1 6znenin sézlesmenin amacinmi gergeklestirmeye yonelik atacagi her
adim, edimsel boyutta ger¢eklesmektedir. Oznenin bu asamadaki basarisinin belirleyicisi yapma (doing) kipligidir.” Rifat
(2013, s. 78) ise bu asamay1 su sozlerle tanimlar, “Anlati izlencesinin {ligiincii evresi. Gerekli yetenekleri, degerleri edinen
6znenin, amacini gergeklestirmek icin giristigi eylem siireci, edim evresi, balangigtaki durumu (6zne nesneden ayridir: O
U N) bir sonu¢ durumuna (6zne nesneye kavusmustur: O N N) doniistiiriir. Edim evresi anlat1 izlencesinin basariyla
sonuglanip sonuglanmayacagin gosterir.”

Yaptirim agamasi ise metnin son kismina isaret eder. Kiran ve Kiran’a (2021, s. 447) gore anlat1 izlencesinin bu son
asamasinda, “... 0zne, nesneye ulagmak i¢in yaptig1 doniisiim islemlerinin son durumunu goézlemler. Gonderici ise
dontistimlerin dogrulugunu, gercekligini degerlendirip 6zneyi, yapilan sdzlesme uyarinca ya odiillendirir ya da basarisiz
bulup cezalandirir.”

Yukarida agiklanan sdylemsel ve anlatisal yap1 asamalariin ardindan yontemin son agsamasi olan derin yapiya gegilir.
Yonteminin belki de en zor agamasi olan derin yapida gostergebilimsel dortgen kullanilir. Bu dértgen metinde ortiik bir
bicimde yer alan temel karsitliklardan hareketle olusturulur ve g¢oziimlemenin en soyut asamasi olarak kabul edilir.
“Felsefecilerin, mantikgilarm, dilbilimcilerin ve 2000 yildir Aristo’nun (1.0. 384-322) esinledirdigi karsithklar dortgeni
Greimas tarafindan gostergebilime uyarlanmistir. Bu uyarlama Aristo ve Sokrat oncesi diisiinceye doniistiir. En soyut
diizeyde karsitlik, ¢elisiklik ve icerme gibi gostergebilimsel dortgen iizerinde eklemlenen temel mantiksal-anlamsal iligkiler
yer alir. Metnin yiizeyinde goriilmeyen bu soyut diizlemin altinda, derin yapida zamanim, uzamin, eyleyenlerin,
kahramanlarin, nesnelerin iistlenecegi degerler ve 6zellikleri olusmaya baslar. Bu soyut degerlerin bazilari bir 6nvarsayim
olarak ortiilii ve giiziil kalir, metnin goriinen ylizeyinde dilsel birimlerle bigimlenemez. Bazilar1 ise ¢ok acik ve kesin bir
bigimde metnin yiizeyinde sozciiklerle, sdzcelerle anlatim bigimini bulur” (Kiran & Kiran, 2021, s. 471).

Greimas ve Courtes (1982, s. 310) bu dortgeni acgiklayabilmek adma olmak-gorinmek karsithgm ele alir ve
gostergebilimsel dortgende asagidaki gibi gosterir:

Dogruluk
= Sl S2 .
Olmak Goriinmek
Giz Yalan
S2 S1
Goriinmemek Olmamak
Aldatma

Cizge 1: Gostergebilimsel dortgen

Cizge 1’e gore olmak-goriinmek ekseni karsitlik, gériinmemek-olmamak ekseni de alt karsithgr gosterir. Kisi olur ya da
goriiniir dolayistyla bir dogruluk s6z konusudur. Kisi goriiniir ama olmazsa bu onu yalanci yapar ancak olur ama
goriinmezse ortada bir gizlilik, gizleme hali vardir. Olmak ve olmamak ile goriinmek ve goriinmemek geligirken, olmak ve
goriinmemek ile goriinmek ve olmamak eksenleri birbirini igerir.

3. Reklam metninin yazinsal ¢6ziimlemesi
3.1. Reklamin betimlenmesi

Reklam filmi, oyuncu Fahriye Evcen’in bebegini uyuttuktan sonra uyuyakalmis bir annenin {istiinii orttiigii sahneyle baslar.
Evcen, “Anneler ¢ok zaman harcar” der ve ardindan besikte uyuyan bebek goriiliir, anne bebegine sevgiyle bakar. Evcen,
“Yeter ki uykunuz boliinmeden misil misil uyuyun” sézleriyle devam eder.
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Bir sonraki sahnede, disaridan gelen bir annenin kapidan igeri kosarak girdigi goriiliir. Evcen bu sahnede, “Her aninizda
yaninizda olmak, ilklerinizi kagirmamak igin birlikte anilar biriktirin diye” konusur. Annenin bebeginin ilk adimlarini
gordiigii ve bu ani ailesiyle paylastigi gorintiiler ekrana gelir.

Ardindan bir mutfakta Evcen, “Anneler ¢ok emek harcar, aman a¢ kalmayin, okula da ge¢ kalmayin diye” derken bir anne
yanindan hizla gecer. Bu sirada bir ¢cocuk, “Anne ¢ok aciktim” diyerek masaya oturur, anne “Gel annecim, kahvalti1 hazir”
yanitini verir. Bir kiz ¢ocugu mutfaga girerek “Anne ¢antam nerede?”” sorusunu sorar, anne “Burada giizel kizim” seklinde
yanit verir.

Daha sonra Evcen’i bir parkta goriiriiz, “Anneler ¢cok enerji harcar, siz hep mutlu olun diye” ifadesini kullanir. Parkta birkag
anne, ¢cocuklariyla birlikte oynarken goriiliir.

Sonraki sahnede Evcen, bir banka subesinin igerisinde goriiliir ve “Anneler ¢ocuklari i¢in ¢ok sey harcar ama harcadikca
biriktirir” soziinli sdyler. Ayni mekéanda bir anne, iki ¢ocuguyla birlikte bir bankacinin yanina gelir ve “Merhabalar,
¢ocuklarim i¢in kumbara hesabi1 actirmak istiyorum” der. Bankaci, iki cocuga kumbara uzatir. Anne ve ¢ocuklari, sevingle
bankadan ayrilir.

Filmin sonunda dis ses, “Sicacik sevgisi ve sefkatiyle destegini hi¢ esirgemeyen, her zaman hayatimizi kolaylastiran
annelerimizden ilham aliyoruz. lyi ki varsiniz, Anneler Giiniiniiz kutlu olsun” s6zlerini aktarir. Reklam, banka logosunun
ekrana gelmesiyle sona erer (Halkbank, 2025).

3.2. Soylemsel yapt

Asagida reklam metnindeki kisi, uzam ve zaman gibi olusturucu unsurlar belirlenmis ardindan s6z konusu unsurlarin betisel
ozellikleri ve izleksel rolleri tanimlanmistir. Betisel 6zellik ile kastedilen, s6z konusu unsurlarin metin igerisindeki
goriiniimleridir. Buna gore kisi, uzam ve zaman metinde nasil tasvir edildiyse dyle aktarilir. izleksel rol ise kisilerin,
metindeki temaya bagli olarak sahip olduklart anlamsal rollerdir. S6z konusu olusturucu 6gelerin temel anlat1 kisisi lizerinde
de birtakim etkileri bulunur. Bunlar olumlu/olumsuz, hem olumlu hem olumsuz, ne olumlu ne olumsuz karsitliklar
gergevesinde ele alinir. Bu agama su sekilde ¢oziimlenmistir (Kalelioglu, 2024, ss. 133-135; 144-151):

Kisi Betisel Ozellikler izleksel Roller

Annelerin yanmdaki destek,
Giileg, destekei, &ven, | anneleri 6ven, kutlayan figiir,
Fahriye Evcen tebrik eden, giiclii, giizel, | anneligi ve anneleri kutsal
bakimli, akilli, anlayish olarak goren, annelerin
emegini goren

Fedakar, diistinceli, ..
.. Bebegi i¢in zamanindan veren
Bebek uyutan anne bebegini seven, sevecen, >
: fedakar anne
sevgi dolu

Annesinin bakimina muhtag
bebek, annesinin uyusun diye
ugrastigi bebek

Sevimli, kiiclik, bakima

ECbek muhtag, uykulu

Fedakar, calisan,

Bebeginin ilk adimlarini e

Fedakar anne, hem ¢alisan hem

goren anne e de bebegiyle ilgilenen anne
. Mutlu, bir arada olan, it il (.)hlp mutlu B -
Aile . paylasan aile, birbirine bagh
mutlu bir an1 paylasan .
aile
Kahvalti hazirlayan | Fedakar, sevgi dolu, emek el gmns,  oenl it
okula  hazirlayan, karnini
anne harcayan

doyuran emektar anne

Afacan, sevimli, esyasini
kaybetmis,  karm1  agc,
sevilen

Mutfaktaki iki kiglk
¢ocuk

Ihtiyaglar1 anne tarafindan
karsilanan iki kii¢iik ¢ocuk

Cocuklartyla vakit geciren
anneler, ¢gocuklart mutlu olsun
eglensin diye enerji harcayan
anneler

Eglenceli, mutlu,
cocuklartyla vakit gegiren,
sevgi dolu, enerjik, fedakar

Cocuklartyla  oynayan
anneler

6



. - Anneleri ile keyifli vakit
Anneleriyle oynayan iki . .
Mutlu, memnun, sevilen geciren, oynayan bakima ve
¢ocuk .
sevgiye muhtag ¢ocuklar
Diistinceli, fedakar, | Cocuklariin gelecegini
Cocuklarma banka | gelecege yatirim yapan, | diisiinen anne, ¢ocuklarinin
hesabi acan anne cocuklarini diisiinen, akilli, | gelecegi icin birikim yapan
sevgi dolu anne
ol T gal I\/OI.uElui memnun, sevilen, Apt}&:lﬁ:rl tarafindan gelecekleri
distiniilen diistiniilen ¢ocuklar
Kurumsal, iyi giyimli, | Cocuklarin gelecegini diisiinen
Bankaci giiler yiizli, destekei, | anneyi destekleyen, cocuklari
sevecen, diistinceli seven bankaci
Cizelge 2: Reklamdaki kisilerin betisel 6zellikleri ve izleksel rolleri
Karsit Degerler Hem Olumlu Hem
Olumlu/Olumsuz Olumsuz/Ne Olumlu Ne
Anlati Kisileri Olumsuz
Fahriye Evcen +/- -/-
Uyuyan bebek -/- +/-
Aile -/- + /-
Mutfaktaki iki kiigtik cocuk -/- +/-
Anneleriyle oynayan iki ¢ocuk -/- +/-
Bankadaki iki ¢ocuk -/- +/-
Bankact +/- -/-

Cizelge 3: Reklamdaki kisilerin temel anlat1 kisisi tizerindeki etkisi

Reklamin kisilerine bakildiginda temel anlati kisisinin anneler oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu baglamda anneler
cocuklar1 igin her seyi yapan, fedakar figilirler olarak gosterilir. Zamanlarindan, enerjilerinden, uykularindan ve maddi
birikimlerinden harcarlar ve bunu da c¢ocuklar1 i¢in yaparlar. Ancak Cizelge 2’de betisel ozellikleri ve izleksel rolleri
tanimlanan bazi kisilerin anneler {izerinde hem olumlu hem olumsuz etkilerinin oldugu diisiiniilmektedir.

Fahriye Evcen Halkbank’1 temsil eder ve reklam boyunca annelere yardimci bir figiir olarak gosterilir. Anneleri Gver,
emeklerini goriir ve “kumbara hesabin1” tanitarak destekleyici bir konumda yer alir. Bu sebeple anneler {izerinde olumlu
bir etkisi vardir. Bankaci da yine Halkbank’1 ve ¢alisanlarini temsil eden giilerytizlii, kurumsal bir kisi olarak karsimiza
cikar. Cocuklarinin gelecegini diisiinen fedakar anneler {izerinde olumlu bir etkisi vardir.

Reklam metnindeki ¢ocuklarin ve ailenin anneler iizerindeki etkisi hem olumlu hem olumsuzdur. Reklamda yer alan
cocuklar karmlarimi doyurma, esyalarin1 bulma, eglenceli vakit gecirme ve geleceklerini garantiye alma gibi konularda
annelerine muhtagtirlar. Bu baglamda anneler bir birey olarak kendi vakitlerinden, enerjilerinden, zamanlarindan ve maddi
birikimlerinden feragat ederler, tim bunlar1 da ¢ocuklarinin esenligi igin yaparlar. Bununla birlikte ¢ocuklarin mutlu ve
huzurlu olmasi amaci annelerin ortak nesnesidir. Dolayisiyla yapilan her fedakarlik onlar1 nesnesine gotiirdiigii icin anneler
iizerinde olumlu bir etkisi de goriiliir. Metinde yer alan ailenin de hem olumlu hem olumsuz bir etkisi vardir. Reklamda tek
bir sahnede yer alan ailenin olumlu bir etkisi goriiliir ¢linkii anne ile mutlu bir am1 paylasirlar. Ancak metnin diger
sekanslarinda oteki aile bireylerinin eksikligi gbze ¢arpmaktadir ve bunun olumsuz bir etkisi oldugu diisliniilmektedir.
Mutfakta, evin diger alanlarinda, parkta veya bankada ¢ocuklarla ilgilenen ana figiir anne olarak gosterilmistir.

Uzam Betisel Ozellikler




Bir evin bebek odasi

Bir annenin bebegini uyuttugu oda

Bir evin salonu

Bir bebegin ilk adimlarini attigi ve annenin kosarak yetistigi,
ailenin bir arada mutlu bir an1 paylastig1 yer

Bir evin mutfagi

Annenin ¢ocuklarm ihtiyaglarini kargiladigi alan

Park Annelerin ¢ocuklartyla oynadig, giiliistiigii, eglendigi alan
Halkbank subesi Annenin ¢ocuklarinin gelecegi i¢in hesap agmaya geldigi yer
Cizelge 4: Reklamdaki uzam unsurunun betisel 6zellikleri
Zaman Betisel Ozellikler
Gece Bir annenin bebegini uyuttugu zaman
Sabah Annenin ¢ocuklarin karnin1 doyurdugu, okula hazirladigi zaman
Giindiiz AnnClCI'l{l cocuklariyla vakit gecirdigi, her ftiirli ihtiyaglarini
karsiladigi zaman
Cizelge 5: Reklamdaki zaman unsurunun betisel 6zellikleri
Hem Olumlu Hem
Karsit Degerler Olumsuz/Ne Olumlu Ne
Olumlu/Olumsuz Olumsuz
Uzam
Bir evin bebek odas1 -/- +/-
Bir evin salonu -/- +/-
Bir evin mutfag: -/- +/-
Park -/- +/-
Halkbank subesi +/- -/-
Cizelge 6: Reklamdaki uzam unsurunun temel anlati kisisi tizerindeki etkisi
Kargit Degerler Hem Olumlu Hem Olumsuz
Olumlu/Olumsuz
Zaman /Ne Olumlu Ne Olumsuz
Gece -/- +/-
Sabah -/- +/-
Giindiiz =/ -

Cizelge 7: Reklamdaki zaman unsurunun temel anlat1 kisisi tizerindeki etkisi

Yer-zaman unsurlarinin betisel 6zellikleri ve temel anlati kisisi tizerindeki etkileri Cizelge 4, 5, 6 ve 7°deki gibidir. Buna
gore reklam metni ¢ogunlukla evin belli bolimlerinde gegmektedir. Ev disinda ise park ve banka gibi mekanlar
kullanilmistir. Anneler giinii i¢in yayimlanmis reklamda daha ¢ok ev i¢i mekanlarin tercih edilmesi, annelik ile ilgili belli
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basli bazi toplumsal kabullerin yeniden iiretildigini gosteriyor olabilir. Gece, sabah ve giindiiz gibi zamansal unsurlarin
betisel 6zelliklerine bakildiginda ise annelerin, gliniin cogu zamaninda ¢ocuklari ile ilgilendigi goriiliir. Bu baglamda zaman
ve yer unsurlarinin ana kisi olan anneler tizerinde hem olumlu hem de olumsuz etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Anneler,
cogunlugu ev i¢i mekanlar olsa da her yerde ve her zaman ¢ocuklariyla ilgilenmektedirler. S6z konusu mekanlarda gecen
zamanlarinin, enerjilerinin ve dikkatlerinin neredeyse hepsini ¢ocuklara verirler. Onlar uyusun diye baslarinda bekler,
karinlar1 doysun diye yemek hazirlar, ilk adimlarimi gérmek igin igini giiciinii birakip eve kosar ve gelecekleri i¢in maddi
yatirim yaparlar. Tiim bunlarin anneler iizerinde olumlu bir etkisi de vardir ¢iinkii nesneleri, ulagmak istedikleri amaglar
cocuklarmin esenligidir. Son olarak mekénsal bir unsur olarak Halkbank subesi ise markanin annelerin yaninda ve
destekcisi oldugunu gosterir. Bu yiizden anneler iizerinde olumlu bir etkisi vardir denebilir.

Séylemsel Yapiy1 olusturan uzam-zaman-kisi unsurlarinin 6zellikleri ve temel anlati kisisi olan anneler lizerinde etkileri
yukaridaki gibidir. Metnin ylizey yapisinda annelerin evlatlari i¢in her seyi yapan fedakar, sevgi dolu ve emek harcayan
kimseler oldugu vurgulanmaktadir. Reklama gore her zaman, her yerde 6nce ¢ocuklarini diislinen anne figiirlerinin en biiyiik
destekcilerinden biri de Halkbank'tir.

3.3. Anlatisal-géstergesel yapi

Bu asamada metinde gergeklestirdikleri eylemlerle 6ne ¢ikan olusturucu unsurlar belirlenir ve eyleyenler semasinda
gosterilir. Bu semada eyleyenler iletisim ekseni, gii¢ ekseni ve isteyim ekseni olmak tlizere li¢ temel anlam ekseni lizerinde
degerlendirilir. “Bu asamada eyleyenlere, islevlerine, edimlerine ve edimleri sonucu olusan yeni durumlara dikkat etmek
gerekir. Bunu yaparken de isi kolaylastirmak adina anlatiy1 kesitlere ayirmak gerekir. Bu kesitler ana ve alt kesitler olarak
birbirinden ayrilabilir” (Kalelioglu, 2024, s. 166). Belirlenen her bir kesitteki anlati izlencesi belirlenerek yardimer anlati
izlenceleri olusturulur ve bu yardimer izlencelerden hareketle Temel Anlat: izlencesi ortaya konulur. Bu calismada kesitlere
ayirma islemi uygulanmamigtir. Bunun yerine reklamin temel anlati izlencesi olusturulmus ve bu baglamda
degerlendirmeler yapilmistir.

Asagida sirastyla once metinde yer alan eyleyenler belirlenmis, birbirleri arasindaki iligkiler eyleyenler semasinda
gosterilmistir. Ardindan eyletim, eding, edim ve yaptirum asamalarindan meydana gelen temel anlati izlencesi
olusturulmustur.

3.3.1. Eyleyenler

Gonderen: Annelik

Ozne: Anneler

Nesne: Cocuklarin esenligi

Gonderilen: Cocuklarin esenligi / mutsuzlugu

Yardimc1: Halkbank

Engelleyici: Zaman, ¢alisan anne olma, yorgunluk, maddiyat
3.3.2.Eyleyenler semast

(Tletisim ekseni)

Gonderen » Nesne Gonderilen

(Annelik) (Cocuklarin esenligi) (Cocuklarm esenligi/Mutsuzlugu)

l (isteyim ekseni)

Yardimci > Ozne < Engelleyici

(Halkbank) (Anneler) (Zaman, ¢alisan anne olma, yorgunluk, maddiyat)
(Giig ekseni)
Cizge 2: Reklamin eyleyenler semasi
3.3.4 Anlaty izlencesi

Yukarida yer alan Cizge 2’ye gore reklam metnindeki 6zne anneler, gonderen annelik, nesne ¢ocuklarin esenligi, gonderilen
cocuklarin esenligi/mutsuzlugu, yardimel halkbank, engelleyici ise metinde ortiik bicimde yer alan yorgunluk, maddiyat,
calisan anne olma gibi unsurlardir.



Metnin anlati izlencesini olusturan dort asama asagidaki gibidir:

Eyletim: Halkbank’in anneler giinii i¢in yayinladigi reklam filminin goéndereni anneliktir. Toplumsal olarak kabul edilen
annelik olgusuna gore anne, ¢ocugun duygusal ve temel ihtiyaglarini karsilayan bir figiirdiir. Buna gore anneler cefakar,
fedakar ve ¢ocuklari i¢in her seyi yapan kimseler olarak goriiliirler. Bu toplumsal kabul ve gorev bilinci reklamin géndereni
konumundadir ve 6zne olan anneleri nesneye yonlendirir. Bu asamada gonderen, ¢ocuklarin esenligi i¢in her seyi yapma
konusunda anneleri bilgi sahibi yapar, onlar1 inandirir ve en nihayetinde de ikna eder. Ozne, artik islemci dznedir ve
gonderenle aralarinda bir sdzlesme gergeklesmistir.

Eding: Bu agamada 6zne nesnesine ulagsmak i¢in birtakim yetenekler edinir. Eyletim asamasinda nesne hakkinda bilgi alan
ve ikna edilen anneler, bu agsamada Oncelikle nesneye ulasmak istemistir. Baska bir ifadeyle anneler, cocuklarinin esenligi
icin her seyi yapmak isterler. Reklamda anneler uyuyan, karni ag, esyasini kaybetmis ve gelecegi belirsiz durumda olan
cocuklarm bakimim saglarlar. S6z konusu ¢ocuklarm tiim bunlar tek baslarina yapamayacaklar1 ortadadir. Bu durumda
0zne nesnesine ulagmak icin ¢ocuklara bakmak zorunda oldugunu ve bakmaya muktedir oldugunu da ¢oktan kavramistir.
Halihazirda bu kiplikleri edinmis &zne, nesnesine nasil ulasacagini da biliyordur. Bu agsamada 6znenin edinmesi gereken
ttim kiplikleri edindigi diisiiniilmektedir.

Edim: Bu asamada 6zne, eding asamasinda edindigi kiplikleri kullanir ve birtakim eylemlerde bulunur. Bu eylemler daha
once de bahsedildigi iizere doniistiiriicii eylemlerdir ve metne hareket verir. Ozne olan anneler eding asamasinda nesnelerine
yani ¢ocuklarin esenligine ulasmay1 halihazirda kavramis durumdadirlar. Bu asamada yapmak kipligini edinirler ve ¢esitli
eylemler gegeklestirirler. Ornegin bir anne bebegini uyutur, digeri gocuklarini okula hazirlar ve karmlarmi doyurur, dteki
isten ¢ikip ilk adimlaria sahit olur, bir baskasi onlar i¢in Halkbank subesine gider ve kumbara hesab1 agtirir. Tiim bu
eylemleri gergeklestiren annelerin en biiyiik yardimcist Halkbank'tir ve 6zneyi takdir ederek, emegini goriiniir kilarak ve
nesnesine ulagmasinda maddi firsatlar sunarak yardimci eyleyen konumundadir. Metinde ortiikk bir bigimde yer alan
engelleyiciler de annelerin toplum tarafindan onlara verilmis fedakar anne roliinii tam anlamiyla yerine getirmesiyle alt
edilmis olur. Ozne; yorgunluk, is, kisith zaman gibi engelleyicilere ragmen her kosulda gocuk ile ilgilenmistir.

Yaptiim: Bu asamada 6zne, gondereni nesnesine ulasip ulasmadigi konusunda ikna etmek ve inandirmak zorundadir.
Reklam filminde s6z konusu kiplikleri edinmis olan 6zne, toplumsal annelik olgusunun ona yiikledigi gorevleri tek tek
yerine getirmistir. Cocugunu uyutmus, karnini doyurmus, eglendirmis ve gelecegini diisiinmiistiir. Reklamin baslangicinda
halihazirda yerine getirilen bu gorevlerin devamliligi hususunda gonderen ikna edilmis ve inandirtlmistir.

Anlat1 izlencesinin sembolik goriiniimii asagidaki gibidir:
O1 NN UO02)— (01 NNUO2)

Reklam filminde 6zne, baslangigta nesneye sahiptir ve aralarinda bir baglasim () iligkisi vardir. Bu 6nceden sahip olma
hali metinde Ortiik bir bicimde verilir. Halkbank’1 temsil eden Fahriye Evcen, annelerin goérevlerini héalihazirda yerine
getiriyor olduklarini iletmistir. Metnin sonunda da bu durum korunmustur ve yine nesne ile aralarinda bir baglasim iliskisi
s0z konusudur.

3.4. Derin yap1

Bu asamada gostergebilimsel dortgen araciligiyla metnin iizerine kuruldugu temel karsitlik saptanir ve ortiik bir bigimde
bulunan toplumsal mesajlar ortaya konur. Asagida Halkbank’in 2025 yilinda Anneler Giinii’ne 6zel yayimladigi reklam
filminin gostergebilimsel dortgen lizerinde gosterimi yer almaktadir.

Annelik
Sl S2
Tlgili anne 1lgisiz anne
- —
Cocuklarin
mutlulugu Cocuklarn
- w mutsuzlugu
- —
ilgisiz anne olmamak ilgili anne olmamak
S2 S1
Anne olmamak

Cizge 3: Reklamin gostergebilimsel dortgeni
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Reklam metninin tlizerinde kuruldugu temel karsitligin “ilgili anne” ve “ilgisiz anne” oldugu diisiiniilmektedir. Bu karsitlik
S1 ve S2 eksenlerinde gosterilir. Reklamin geneline bakildiginda toplum tarafindan onlara verilmis annelik gorevlerini
yerine getiren kadinlar goriiriiz. Ancak metinde ortiik bir bigimde, bu gorevleri yerine getirmeyen annelerin ilgisiz bir anne
olabilecegi fikrinin de yattig1 sOylenebilir. Dolayisiyla “ilgili anne” karsit1 olan “ilgisiz anne” ile sahip oldugu anlami
kazanmaktadir. Ozne metinde ikisinden biri olmak zorundadir, her iki eksen de annelige iliskin oldugundan S1 ve S2
arasindaki eksen “annelik” ekseni olarak adlandirilmistir. incelenen reklamda 6zne, S1 ekseninde basladig1 yolculugu, sahip
oldugu unvani koruyacak ¢ocuk bakimi gibi eylemler gergeklestirerek yine S1 ekseninde tamamlamigtir.

S2 ve S1 ekseni de S1 ve S2 ekseninin alt karsitlaridir. Kalelioglu’na (2024) gére 6znenin miicadele verdigi alan olarak
goriilen bu eksen, “ilgisiz anne olmamak’ ve ‘ilgili anne olmamak’ arasindaki karsitliktan olusur. Bu baglamda bir anne ya
ilgisiz bir anne olmayacak ya da ilgili bir anne olmayacaktir. Bu iki karsitlik arasindaki miicadele, 6znenin nesnesine ulasip
ulagsamayacagini da belirleyecektir. Reklam filminde 6zne olan anneler, annelik olgusunun onlara yiikledigi gorevleri
cocuklarinin karnini1 doyurarak, geleceklerini diisiinerek veya onlarla vakit gegirerek gergeklestirir ve kotli bir anne
olmamaya ¢aligirlar.

S1 ve S2 ve S2 ve S1 eksenlerinde bir igerme iliskisi s6z konusudur. S1 ve S2 eksenlerinde “ilgili anne” ve “ilgisiz anne
olmamak” birbirini igerir, tamamlar. Baska bir deyisle bir kadin ilgili bir anneyse, bu ayn1 zamanda ilgisiz bir anne degil
demektir. Dolayisiyla metinde bu eksen cocuklarin mutlulugu ile sonuglanir. Reklamda 6zne olan anneler, gegmiste
yaptiklar ve gelecekte de yapacaklar ima edilen gorevleri yerine getirmektedirler. Dolayisiyla yolculuklarini bu pozitif
cksende kalarak tamamlamiglardir. Ote yandan S2 ve S1 yani “ilgisiz anne” ve “ilgili anne olmamak” eksenleri dértgenin
olumsuz yoOniini isaret eder ve “cocuklarin mutsuzlugu” ile sonuglanir. Metinde Ortiikk bi¢imde anneligini yerine
getirmeyenlerin, ilgisiz bir anne olacagi fikrinin yattig1 diisiiniiliir. Ozne metin boyunca bu igerme eksenine ugramamaya
calisir, bunun i¢in zaman kisiti, yorgunluk gibi engelleyiciler ile verdigi miicadele dnemlidir. Reklamda 6zne, ortiik sekilde
bu miicadeleyi basariyla kazanir ve s6z konusu igerme eksenine ugramaz.

99 Cey

Son olarak S1 ve S1 ile S2 ve S2 eksenleri arasinda da bir ¢elisme bagintist séz konusudur. “ilgili anne” “ilgili anne
olmamak” ile “ilgisiz annelik” ise “ilgisiz anne olmamak” ile ¢elisir, birbirini reddeder. Kalelioglu’na gore (2024) bir
gostergebilimsel dortgende, S1°den S1°e olan yénelim temel anlat kigisinin kaybetmesine yani bagarisiz olmasina; S2°den
ve S2’ye yonelimi ise kazanmasi yani basarmasina isaret eder. Reklam filminde 6zne, ona verilen annelik gorevini yerine
getirerek pozitif eksende kalmaya devam etmis, dolayisiyla basarili olmustur.

4. Sonuc¢

Bu c¢alismada Halkbank’in Anneler Giinii’ne 6zel olarak yayimladigi reklam metni, yazinsal gdstergebilim yontemi ile
¢cozlimlenmigtir. Reklam metinlerinin {iretildikleri toplumun kiiltiirel ve ideolojik degerlerini yansittig1 diistiniilmektedir.
Ancak reklam metinleri, diger metin tiirleri gibi belli bir olay o6rgiisiine, bu olay orgiisiinii olusturan karakter, uzam ve
zaman gibi olusturucu 6gelere ve sdz konusu ogelerin gerceklestirdigi degisim ve doniisiimlere dayanir. Sahip olduklar:
ideolojik, toplumsal ve kiiltiirel anlamlar bu yapisal isleyis mekanizmasi sayesinde kurulur. Dolayisiyla bu g¢aligsmada,
genellikle ideolojik okumalar1 yapilan reklam metinleri, yazinsal gdstergebilim a¢isindan ele almmistir. Bu sayede
metinlerin kurgusal isleyis bigimleri ve anlamin olugsum siirecleri ortaya konulmustur. Bu durum sadece reklam metinlerine
degil her tiirden metnin ¢o6ziimlenmesinde kullanilabilecek gostergebilimsel ¢oéziimlemelerin ilk adimi olarak
goriilmektedir.

Reklam metni yazinsal gostergebilim ¢ercevesinde Oncelikle yiizeysel diizeyde incelenmistir. Bu baglamda soylemsel
diizeyde Halkbank’in kendisini, temel anlati1 kigisi olan anneler {izerinde olumlu etkisi bulunan bir olusturucu 6ge olarak
konumlandirdigi saptanmigtir. Diger olusturucu 6gelerin betisel 6zelliklerinin de tanimlanmasiyla, anneler iizerindeki
etkilerinin hem olumlu hem de olumsuz oldugu belirlenmistir. Yiizeysel diizeyin ikinci asamasi olan anlatisal-gdstergesel
yapida ise kisi, uzam ve zaman Ogeleri artik birer eyleyen olarak kabul edilmis ve gerceklestirdikleri eylemler ile
degerlendirilmiglerdir. Bu baglamda reklamdaki annelerin 6zne, Halkbank’in ise onlarin nesnesine, yani “gocuklarin
esenligine” kavugmasinda en biiyiik yardimei olarak konumlandirildigi goriilmiistiir. Reklam boyunca annelerin tiirlii
emekleri, ilgileri ve fedakarliklariyla gonderenin “annelik” kavrami oldugu saptanmis, engelleyicilerin ise ¢alisan anne
olmak, zaman ve maddiyat gibi faktorler oldugu goriilmiistiir. Metin boyunca ger¢eklesen degisim ve doniigiimleri, yani
metne hareket katan olaylar silsilesini gormek adina anlati izlencesi olusturulmustur. Dort asamali bu temel anlati
izlencesinde de 6zne olan annelerin, hélihazirda sahip olduklar1 nesnelerini muhafaza ettikleri saptanmistir.

Derin yap1 ¢oziimlemesinde, metnin dayandigi temel karsitlik “ilgili anne” ve “ilgisiz anne” olarak belirlenmistir.
Toplumsal olarak anne olan kadimnlara yiiklenen belli bagl sorumluluklar yerine getiren kadinlarin ilgili anne olacagi
fikrinin, metinde ortiikk bigimde verildigi izlenimi olugmaktadir. Reklamda anneler kendi zamanlarindan, birikimlerinden
ve enerjilerinden feragat etmekte, bunlarin hepsini ¢ocuklarin mutlulugu i¢in yapmaktadir. Dolayisiyla ilgili birer anne
olarak goriilmektedir. Halkbank da ilgili anneleri desteklemekte ve “kumbara hesabi” gibi projelerle destek olmaktadir.
Reklamda somut olarak ilgisiz anne 6rnegi goriilmese de metnin anlamini ortiik bicimde bu olumsuz karsit lizerinden insa
ettigi diisiiniilmektedir. Ozetle, gocuk bakimi gibi sorumluluklarm biiyiik kism1 anneler tarafindan gergeklestirilir kabulii,
tam aksi bir durumda “ilgisiz annelik” olarak degerlendirilebilir. Buradan hareketle reklam metninin; anneligi biyolojik,
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duygusal ve bakim emegi eksenlerine sabitleyerek toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iirettigini sdylemek miimkiindiir.
Reklamda annelige iliskin toplumsal birtakim kabullerin marka tarafindan da benimsendigi izlenimi olugmaktadir.

Coziimlemeden elde edilen yapisal bulgular, metinlerin anlam insa siirecini de gozler oniine sermektedir. Herhangi bir
metnin ireticileri iletmek istedikleri mesaj1, olusturucu unsurlar ile kurulan olay 6rgiisii sayesinde verir. S6z konusu
unsurlar metnin mesajina ve anlamma iliskin eylem ve durumlarla metne hareket kazandirir. Bu devinim, metinde
gergeklesen doniisiim ve degisimlerdir. Bu eylemler sayesinde metnin temel anlati kigisi amacina, yani nesnesine ulasir
veya ulasamaz. Nihayetinde metnin iireticisi i¢in baslangi¢ olan nokta, ¢éziimleyen kisi i¢in son agamay1 olusturur. Derin
yapida, gostergebilimsel dortgen araciligiyla temel karsitlik saptanir ve metnin dayandigi toplumsal kabuller ile kiiltiirel
izler aciga ¢ikarilir. Goriildiigii lizere, metinler belirli bir olay Orgiisiine sahiptir ve yalnizca karakterler ile eylemlerden
ibaret degildir. Dolayisiyla metinlerde yer alan ideolojik, kiiltiirel ve toplumsal anlamlari saptayabilmek igin oncelikle o
anlamin nasil olustugunu belirlemek gerekir. Bu sebeple, gostergebilimsel metotlarla 6ncelikle yazinsal bir inceleme
gergeklestirmek c¢oziimlemelerde kullanilacak ilk asama olarak degerlendirilebilir. Yazinsal ¢oziimlemelerin ardindan
metinlere farkli agilardan yaklagsan ve anlami ¢esitli boyutlariyla ele alan diger ¢dziimleme yoOntemleri ile ¢aligmalar
yapilabilir. Yapmis oldugumuz bu caligma; reklamcilik, medya tasarimi ve kiiltiirel caligmalar alanlarinda galisan
uygulayicilara yapisal ¢oziimleme perspektifi ve bir strateji okuma yontemi sunabilir.
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